O que mostra o momento atual
do seguro de vida no Brasil?

O seguro de vida ainda tem bom espago para crescer no Brasil. Esse tipo de produto vive um momento
especial no pais, com diversos fatores que sinalizam uma tendéncia favordvel. Descubra eles na andlise de
Francisco Galiza.
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Ou seja, temos, no minimo, um mercado que é 25 vezes o tamanho do mercado brasileiro. Ja o PIB
americano é so 10 vezes o mercado brasileiro, uma propor¢ao bem menor. Ou seja, podemos concluir
gue ainda ha um bom espago para crescer nesse segmento de negdcios no Brasil quando levamos em
conta o Faturamento de Seguros em fung¢ao do PIB, o indicador mais usado na comparagao dos mercados
de seguros dos paises.

De um modo geral, esse tipo de produto vive um momento especial no pais, com diversos fatores que
sinalizam uma tendéncia favordvel, quase que uma conjun¢ao de aspectos positivos. O primeiro é o
comportamento da economia brasileira, que, aos poucos, sinaliza uma recupera¢ao. Também vemos o
surgimento de novos produtos no Brasil (Vida Universal, para citar um exemplo), alinhados com as
tendéncias internacionais, havendo com isso o aumento de opg¢6es para o consumidor nacional. Quando
o segurado tem mais alternativas, isso é sempre um fato favoravel.

Outro aspecto que comegcamos a discutir, de forma mais transparente, é a necessidade de uma reforma
da previdéncia. Assim, na medida em que a presenca do setor publico diminuir, o consumidor ira buscar
na iniciativa privada novas opg¢bes de protecdo complementar, que deverdo estar preparadas para
enfrentar esse novo desafio. Isso sem falar em outros fatores ndo especificos do pais, como o aumento
da longevidade. Essa é uma preocupag¢ao mundial, que tera efeitos importantissimos na sociedade nos
médio e longo prazo. Para quem tiver interesse em mais detalhes, recomendamos o estudo “Addressing
the Challenge of Global Ageing—Funding Issues and Insurance Solutions”, do FMI, de 2012.

E nesse cendrio que a tradicional concepc¢do de ver o seguro de vida como apenas um produto a ser
usado no falecimento do segurado tem mudado bastante. H4 muito mais coberturas e op¢des para o
consumidor, e o corretor de seguros precisa estar bem atento para isso. Enfim, tenha essas ideias em
mente e sucesso nos negdcios!

*Francisco Galiza é sécio da empresa Rating de Seguros Consultoria (www.ratingdeseguros.com.br),
mestre em Economia (FGV), membro da ANSP (Academia Nacional de Seguros e Previdéncia) e professor

do MBA-Seguro e Resseguro (Funenseg).

Publicado em <http://conexaoliberty.com.br/o-qgue-mostra-o-momento-atual-do-seguro-de-vida-no-brasil />



http://conexaoliberty.com.br/o-que-mostra-o-momento-atual-do-seguro-de-vida-no-brasil/

