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1808 a 1959

Este periodo de mais de 100 anos se
caracteriza pelos seguintes pontos:

ePouca significancia das
seguradoras nacionais

e Seguradoras estrangeiras
atuavam sem capacitacao
técnica, se tornando somente
repassadoras de prémios




1939 a 1970

= A criacao do IRB esta inserida em um
processo de Iincentivo a Industria
nacional, dentro da politica do Governo
Vargas. Uma das medidas principais fol
a definicao de baixos limites de
retencao por parte das seguradoras
que, assim, passavam boa parte dos
seus prémios para o IRB. Esta receita
era redirecionada de volta ao mercado,
segundo criterios definidos pelo IRB.




Consequéencias das medidas do IRB

O IRB se torna o orgao mais
Importante do setor e um centro de
exceléncia técnica.

Diminuem as vantagens

comparativas das seguradoras
estrangeiras.

Houve o0 Incentivo para o
aparecimento de seguradoras
nacionais, muitas sem capacitacao
técnica, vivendo, na pratica, so do
repasse de resseguro.
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1970 a 1994

Inflacao domina os
assuntos.

= Ampliacao do legue de produtos
oferecidos pelas seguradoras (pelo
crescimento do segmento).

s Tal como no setor bancario, o
governo estimula a concentragao
visando aumentar a solvéncia e a
qualificacao téecnica.

= Penetracao dos bancos na atividade
seguradora. Inicialmente, sO
operavam em cobranca.




s As taxas Inflacionarias deformam os
resultados das companhias.

s Festa com o Inicio do seguro-saudel!! Ja
O Seguro de vida...

s Mercado, como um todo, com taxas de

crescimento bastante baixas.

s Acidentes de trabalho saem do
mercado.

s Seguradoras estrangeiras perdem o
Interesse.
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Participacao dos Bances
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1994 aoes dias de hoje

= NOVOS produtos e crise na

previdencia estimulam a
area de vida.

s Algumas seguradoras
comecam a buscar nichos
de mercado.




s Abertura do resseguro.

s Mercado tem um crescimento
expressivo, chegando a um
patamar estavel de 3,0 a 3,5%
do PIB.

s Seguradoras estrangeiras
voltam a se interessar.

= A partir de 2000, ramos
elementares comecam a reagir.
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Prémios Diretos - Sequro (Auto + DPVAT

Prémios Diretos - Sequros de Auto
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Receilta Indexada ao IGP. - Sequro Auto

Receita Indexada ao IGP (1995: Base = 100) - Sequro de Automovel
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Taxas de Sinistralidade - Auto

Taxa de Sinistralidade - Automovel
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25 Sequradoras Entrevistadas
12 Pesquisa, bezembro/2008
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30 Sequradoras Entrevistadas (22

Pesquisa, Dezembro/2009)




Entre 4% e 6%
| 70%




Participacao Mercado PIB (dez/2009




Classe gue mais Cresce
(dez/2008)

Quantidade de respondentes que qualificaram nos 2 maiores niveis de
crescimento até 2015 (respostas 1 ou 2)
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Ramo PE mais cresce (dez/2008)

Quantidade de respondentes que qualificaram nos 2 maiores
niveis de crescimento de Pessoa Fisica até 2015 (respostas 1 ou 2)
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Ramo PJ mais cresce (dez/2008)

Quantidade de respondentes que qualificaram nos 2 maiores
niveis de crescimento de Pessoa Juridica até 2015 (respostas 1 ou

2)
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Fatores que Influenciarae o Negocio
(dez/2008)

Grafico lIl.6 - Fatores que Influenciardo o Mercado até 2015
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Distribuicao de Produtoes
(dez/2008)

Gréafico Il1.11 - Quantidade de respondentes gue qualificaram
nas duas maiores taxas de crescimento de canais até 2015
(respostas 1 ou 2)
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Efeitos do Ressequro
(dez/2009)

Grafico Ill.3.7 - Efeitos de Abertura do Ressequro
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Analise das Fusdes (dez/2009

Grafico lll.6.3 - Analise sobre as Fusodes recentes no
setor
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Como a crise afetou a sua empresa?
(dez/2009)
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Mercado Segurador apos a crise?
(dez/2009)
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